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1. POVERENA OSOBA

Marketingova a reklamni prava CLAF spravuje na zakladé smlouvy spole&nost Americky fotbal s.r.o
(dale jen AF”). Koordinaci pinéni s ugastniky CLAF 2024 ve smyslu tohoto nafizeni provadi povérena
osoba, kterou uréi jednatel Americky fotbal s.r.o. S ugastniky CLAF prob&hnou dle jejich ¢asovych
moznosti nejpozdéji do 29.2.2024 koordina¢ni schuzky, na kterych budou feSena vSechna témata
souvisejici s reklamnim a obchodnim vyuziti CLAF pro nadchazejici sezonu.

2. NAZEV LIGY

Tymy jsou povinny komunikovat marketingové pojmenovani CLAF v textové i grafické podobé, a to dle
pokynu povéfené osoby. Jakakoliv odchylka od zakladniho provedeni loga musi byt prfedem
konzultovana.

3. VYSTROJE

3.A. HELMY

Terminem pro vyuZiti tohoto reklamniho prostoru je 29.2.2024. Pokud povéfena osoba do tohoto dne
tymim neoznami vyuziti, tak tymy mohou prostor vyuzit pro vlastni GUcely v individualni podobé. V
pfipadé vyuziti reklamniho prostoru musi vSichni hraci zapsani na zapasovou soupisku mit spravné
upravenou grafickou podobu helmy. Samolepky dostanou kluby v dostateéném predstihu (alespon 7 dni
pfed prvnim zapasem) od povéfené osoby. Prostor pro marketingové vyuziti ze strany AF je nasleduijici:
 Celni prostor na helmé& pro 1 samolepku loga titularniho partnera o plo$e do 27 cm2. Na obrazcich
je povinné umisténi samolepky vyznaceno modrou barvou. Mirné odliSné umisténi samolepky
titularniho partnera respektuje rozdilné tvarovani helem rdznych vyrobcu a je v tomto smyslu
pfipustné, avSak za podminky zachovani umisténi samolepky do &elniho prostoru. Na obrazcich
je doporuc¢ené umisténi (stejné) samolepky na helmy dvou nejéastéjSich vyrobcu
e Prostory na obou bocich zadni ¢asti helmy pro 2 samolepky s ligovym logem o plo$e do 29 cm?.
Na obrazcich je povinné umisténi samolepky vyznaceno &ervenou barvou. | pro umisténi
samolepky s ligovym logem plati, ze konkrétni umisténi v zadni bocni €asti helmy respektuje
rdzné helmy a nelze tedy docilit zcela identického umisténi na vSech helmach.
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3.B. DRESY A KALHOTY
AF si nenarokuje zadny reklamni prostor na dresech nebo kalhotach hracua.

4. AREAL

Pofadatelé zapasU jsou povinni v arealu umistit nize uvedené reklamni nosic¢e. Ve vSech uvedenych
pfipadech se jedna o vymezeni maximalniho vyuziti, konkrétni rozsah vyuziti mize povéfena osoba
snizit. VSechny reklamni nosiCe zprostfedkuje povéfena osoba. Nize uvedené reklamni nosice
nepodléhaji exkluzivité a mohou byt umistény spolec¢né s tymovymi nosici.
e 4 partnerské bannery (o rozmérech do 3.0%1.5 m) vné sidelines, optimalné po 2 na kazdé strané.
Bannery musi byt umistény tak, aby byly viditeIné pro navstévniky zapasu i pro foto/video vystupy
¢ 4 partnerska ,musi kfidla“ v rozich prostoru hfisté, tzn. zhruba 4-6 metri vné endlines a sidelines
e 8 raml s partnerskymi bannery vné endlines, v parech mezi prodlouzenymi hashmarky
prodlouzenymi 9yd znackami. Tato povinnost plati pouze v pfipadé ucCasti Stabu natacejiciho
zapas pro CAAF.TV a/nebo TV magazin Touchdown
Doporucené rozmisténi reklamnich nosicll je uvedeno na obrazku. V pfipadé specifické dispozice
arealu Ize rozmisténi reklamnich nosi¢l se souhlasem povéfené osoby upravit.

Musi kridla

Ramy CAAF TV

4.A. TELEVIZNi ZAPASY

Televizni zapasy se Fidi samostatnym rezimem a vyuziti stanovuje povéfena osoba individualné.
VS8echna planovana reklamni sdéleni v ramci televiznich zapast musi tymy dopfedu konzultovat s
povéfenou osobou.
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5. REKLAMNIi NOSICE A PROPAGACNiI MATERIALY

V prehledu partnert na svych reklamnich nosicich a propaga¢nich materialech (letaky, billboardy, LED
perimetr/obrazovka) musi tymy zahrnout az 5 partnert ligy. V pfipadé nedostate¢ného prostoru je nutné
kontaktovat povéfenou osobu, ktera stanovi dalSi postup.

5.A. DISTRIBUCE DODANYCH MATERIALU

V pfipadé dodani propagacnich materiali ze strany povéfené osoby (napf. tleskadla), jsou tymy povinny
zajistit distribuci takovych materialt na svych domacich zapasech mezi navstévniky.
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